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OKULONCES E T M DONEM NDEK GCOCUKLARIN GIDA AMBALAJI
SEC MLER NDE TERC HETT KLER RENKLER®

Aybige DEM RC *
OZET

Gunimuzde okul dncesi @min ¢ocu un geliimine olan katk lar ve gereklili kabul
edilmi tir. Okul 6ncesi ddénem insan yan n n temelini oluturur.

Okul 6ncesi donem, ¢ocun do umundan ilkokula bdad gune kadar gegirdi donemi
kapsamaktad r. Okul 6ncesi igBm c¢ocu un geliim dizeylerine gére ve bireysel
Ozelliklerine uygun olarak, onlarn bedensel zikinsduygusal ve sosyal yonden
geli melerini destekleyen ve onlar ilkéetime haz rlayan etim sirecidir.

Okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklar n gorsel alg lamalamnin geli ti i bir donem olmas ve
dolay s yla bu dénemde g da maddesi tercihlerirmteac;ok i¢sel dirtileri ile hareket ederek
secim yapacaklar dinllerek okul 6éncesi dénem c¢ocuklar incelertimi Ayr ca alg sal
yeteneklerin en buyuk geiimi, okul 6éncesi ve ilkokulun ilk y llar nda meydargelmesi de
okul 6ncesi donem cocunun tercih edilmesinde dnemli rol oynatm. Ayr ca, okul dncesi
dénem cocuklar, ilgili kurum ve kurullara Kk tutma ag¢ s ndan, daha duyarl, yaln,
objektif ve gercekgi karar verecekleri dintilmutir. Bu arat rma sonucunda, ¢ocuklara
yonelik ambalaj tasar mlar nda cocuklar n ilgisggken renkler tespit edilerek ilgili kurum
ve kurulularnda cal malar na; ¢kan sonu¢ doultusunda ydn verip daha |zl
tasar mlar elde etmeleri hedeflentii Ayr ca bundan yola ¢ karak, ambalaj tasar mc s
tasar mlar n gocwin Gzerinde b rakt etkiyi daha iyi anlayarak, ¢ocuklar n ilgi ve s®deri

do rultusunda tasar m yapma imkan bulacaktr. Armann drneklemini, Ankara'nn
merkezi ve ilgelerindeki okul 6ncesiigm kurumlar nda 6renim goren ard rmaya gonulli
4-6 ya grubundaki toplam 150 okul ©ncesiitén kurumuna devam eden cocuk
olu turmaktad r. Arat rma verileri ¢cocuklar n ilk tepkilerini gdzlemlezk amac yla her bir

Bdylece cocuklar n gorine esnas nda birbirlerinden etkilenmesi engelletimiAyr ca
cocuklar n ailelerine ilikin bilgileri iceren bir form haz rlanarak, aileidte ilgili de bilgi
sahibi olunmas amaclanmr.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasar m, Ambalaj, Ambalaj Tasar m, Okulést Donem
Cocuklar , Renk
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CHOICES OF PRE-SCHOOL CHILDREN ON THE COLOURS USED ON THE
PACKAGES OF THE FOOD-STUFF

ABSTRACT

Today, contribution of pre-school education to depment of a child and its necessity are
compromised facts. Pre-school period, which forngshiasis of an individual's life, covers
the period from birth to primary school time. Pohigol education is an educational period
that aims to supports the physical,mental, emoti@ral social development of the

children in accordance with their development Isvak well as being a period that
prepares them for primary schools.

Since pre-school children make their choices ofifetuff by their intuitions and develop
visual perception abilities at this period, preeperiod has been the focus of the study.
Moreover, the fact that the biggest developmenhefperception abilities occur within the
pre-school period and in first years of the primachools required the study into pre-
school period.

Subjects of this study were chosen from a tot@l i&dunteer pre-school pupils, aged 4-6,
attending preschools in Ankara province and itsn@wn order to observe the very first
responses of the pupils, the data was collectedntgr viewing each of the pupils

individually which prevented the children from bgiaffected by one another. In addition,
in order to obtain data on the families of the dfgh, an inquiry was formed. It is also
thought that concerned institutions and comparoesdcbe enlightened more efficiently as
preschool children are thought to be more sensitolgective and realistic in their

decisions. In this study, choices of the pre-stlobildren on the colours used on the
packages of the food stuff aiming children havenbéetermined and the helping related
establishments with their studies to produce mdiieient designs in this direction has

been aimed. Within the view of this study, a paekdgsigner will understand the effect of
the package design on children better, and thexefa will have opportunity to produce
packages designs in the direction of the children.

The purpose of this study is to determine the aolthoice of the pre-school children,
attending pre-school institutions and aged 4-@herpackages of the food stuff.

Keywords: Graphic Design, Package, Package Design, PredsdPedod Children,
Colour

1.GR

Endustri Devriminin getirdii yeni yontemler sayesinde etili i yapan ki¢uk iletmelerin
Uretimi yerini buyik capl makineleneye b rakm ve seri tretim yap Imaya danm tr.
Bu geli meler endustri tasar m n n da getiesinde blylk rol oynanir. Dolay s yla bu
yeni yontemler sadece Urinin kendisine uygulanmamyn zamanda ambalaja da
uygulanm tr. Buglnin dinyas nda ulan imkanlar kolaylam ve datm a c¢ok
geli mi tir. Prensip olarak, ambalaj Urtni ihtiva etmekee korumakta drin tamam yla
da tlp, sat a sunulmaktad r (Denison ve Cawthray,1999:1).

Renkler, ambalaj tasar m n n en 6nemli elemanlamdiridir. Ambalajda kullan lan fon
rengi, tasarmn bir boéliumine hakim olan renk, iritan mlayan renk, Grindn bir
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ozelli ine dikkat cekecek renk, illistrasyonda, tipografiullan lacak renk urtnun imaj
ileti iminde dnemli rol oynamaktad r (Meyers ve Lublin2003:34).

Ambalajda kullanlan drinin renginin, tiketiciniruydju ve dulncelerini etkilemesi,
Uriini almak Uzere tiketiciyi harekete gecirmesegerektedir (Pekta 2002:1).

Tasar mc tasarlad drind hedef kitleye uygun olarak haz rlamak dusaded r.
Cocuklara yonelik ambalaj tasar mlar, grafik tasave icerik a¢ s ndan der kitlelere
yonelik ambalaj tasar mlar ndan farkl 6zelliklea mak durumundad rlar. Cocuklara
yonelik trinlerde 6zellikle oyuncak ve baz g déinleri en dnemli tasar m unsurlar ndan
biri renktir. Okuléncesi donemindeki c¢ocuklar p#&rlave titreen renklerden
etkilenmektedirler (Meyers ve Lubliner, 2003:170).

Ambalaj tasar m surecinde, tasar m ilkeleri coemkl alg lama dizeylerine bl olarak
belirlenmelidir. Godrsel alglama vyetisi getii olan cocuklar n tercihlerinde gorsel
uyar c lar n etkisi buyuktir.

Reinartz’a gore, “gorsel alg lama, gorsel uyarantan ma, ayrt etme ve daha onceki
deneyimlerle birltirilerek yorumlama yetenédir. Duyu izlenimleri gdzle al nmakta,
ancak gorulen cismin tan nmas diéime yoluyla beyinde olmaktadr. Anlaml bir
goruntiinin alg lanmas, ancak goren insann daf akarak organizasyon sirecine
kat Imas yla ile mumkindur’(Girer, 1992:19).

Gestalt kuramc lar na gore alg bir 6rgutlenmedirérgiitienmeyi bir yasa ¢ercevesinde ele
alm lard r. Bu 6rgutlenme yasalar n 6anada incelemierdir.

ekil-zemin alg s ; birey ekil ve zemin aras nda bir ayr m yapakil, bireyin ilgisini
ceken, odakland eydir; zemin ise, eklin gerisindeki alg alan n n dnda kalan eydir.
Yaknlk Yasas; birey bir alandaki nesneleri biibe olan yaknlklarna gore
s n fland rarak alg lama dimi gosterir. Benzerlik yasas ;ekil, renk, doku, cinsiyet gibi
Ozellikleri gruplama eilimindedir. Tamamlama Yasas ; birey tamamlanmanekilleri,
sesleri tamamlama #imindedir.Devaml | k Yasas ;Ayn yonde giden nakdr, cizgiler
yine grupland r larak alg lanma @imindedir. Basitlik Yasas ise; birey basit, dinieolan
alg lama eilimindedir(Senemolu:2002:247-251)

“Renk alg lamas ise fiziki uyar Imayla Hamaktad r. Dalga boyu 380 ile 760 namometre
aras ndaki elektromanyetik enerji, gozin tabakas ndaki reseptorlerin yard m yla renk
olarak aktar I r. A tabakas nn ald renk bildirimleri sinir hiicreleri arac| ile beyindeki
merkezlere aktar | r” (im ek, 2002:293). Psikolojide renk, gozle alg lanasnederin bir
parcasdr. Bu kavram en genianlamyla, gorsel deneyimlerin zaman ve mekan
boyutlar ndan soyutlanmas sonucunda arda kakydir olarak ag klanabilir(Geng ve
Sipahio 1u,1990:118)

Renk alglamas, farkl yagruplar Uzerinde incelendnde belli ya gruplar aras nda
belirgin farkl I klar oldu u gézlemlenmektedir. 0- 6 yagrubu cocuklar n oyuncak ve
giysileri genellikle canl renklerdedir. Bu yagrubundaki c¢ocuklar n dikkatleri k sa
surelidir. Saf ve k de eri bak m ndan kat ks z renklerdeki objeler onlar n dikkatlerini
daha uzun sireye ¢ kartmaya yarar (Erim, 1999:43,44

Cocuklar n formlar alg lamas nda, renklerin mi,kga formlarn m ©Onemli oldw da
aratrim tr. Cocuklara nesneler yaln z renklerine ya darfar na goére alg lanabilecek
ekilde gosterilerek, ée tirmeleri istenmitir. Ara t rma sonucunda U¢ yada ¢ocuklar n
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nesneleri formlar na gére dizenledikleri, 3-6 yaas ndakilerin rengi esas ald klar, alt
ya ndan buyiklerin ise gene formu temel ald klar darii tir. Sonug olarak; ¢ocun
geli imi ilerledikce eyan n bicimsel Geleri renk gibi kimi yizeysel @&lere daha ar
basmaktad r (Hal ¢ narl , 1988).

Okul 6ncesi donem, cocuklar n gorsel alg lama yekéarinin geliti i bir ddnemdir. Okul
oncesi eitim kurumlarna devam eden 4-6 yagrubu cocuklarn gda maddesi
ambalajlar ndaki renk secimlerini belirleyerek, iliigkurum ve kurululara katk
sa layaca du Unulmektedir.

2. YONTEM

Ara t rman n evrenini, Ankara merkez ilgelerinde budarMilli E itim Bakanl 'na bal
farkl sosyo-ekonomik dizeydeki, anaokullar ve lee oluturmaktad r. Arat rman n
orneklemini ise, bu @tim kurumlar nda érenim goéren ard rmaya kat Imaya gonulli, 4-6
ya grubundaki toplam 152 ¢ocuk oturmaktad r.

Bu aratrma, okul Oncesi etim kurumlarna devam eden c¢ocuklarn gda maddesi
ambalajlar ndaki renk tercihlerini belirlemek amda yurutiimatdr.

Ara trma, Ankara ilindeki; Haskdy semtinde 51, Aydkavier semtinde 53 ve
Kavakl dere semtinde 48 olmak Utzere okuldncesire kurumuna devam eden toplam 152
¢ocu a uygulanmtr. Aratrma, U¢ ya grubu ¢ocuklar ile rahat cama imkan mumkin
olmayaca du Unulerek; 4-6 yagrubu ¢ocuklar ile s nrland r Imve ¢al ma, 2003-2004
e itim—0 retim y | |. ddneminde gerceklgrilmi tir.

Ara trmada, 4-6 ya dénemi c¢ocuklar ile calmada kolayl k salayaca du Unilerek
gorime teknii kullan Im tr.

Ara trmac taraf ndan veri toplama arac olarak birigéne formu haz rlanmtr. Bu
formun 10 ¢ocuk Uzerinde 6n uygulamas yap Iwe belirlenen eksiklikler giderilerek
forma son ekli verilmi tir.

Gord me formu iki bélimden olumaktad r. Birinci bolim; cocla ve ailelerine yonelik
sorulardan olunaktad r. kinci bélimde; cocuklarn gda maddesi ambalaj méak
tercihlerine ili kin sorular yer almaktad r.

Veri toplama aamas nda, ararmaya dahil edilen ¢ocuklara ve r@tmenlerine konu ile
ilgili a¢ klama yap Im daha sonra c¢ocuklarla tek tek ganini tir. Boylece cocuklar n
birbirlerinden etkilenmesi engellenrtir. Her bir ¢cocuk ile gérimede, ¢ocua arat rmac
taraf ndan tasarlanan sekiz farkl renkéker ambalaj gosterilmive bu ambalajlardan en
be endikleri ile be enmedikleri rengi segcmeleri istenttii.

Veri toplama aamas ndan sonra, elde edilen veriler istatistilgpom ndan (S.P.S.S. 10.0)
yararlan larak deerlendirilmi tir. Her soruya ilikin say ve ylzde derleri gbsteren
tablolar hazrlanm ve istatistiksel a¢ dan sosyo-ekonomik duruma gfaekl|l n
belirlenmesinde khi-kare analizinden yararlan tm. Onemlilik diizeyi olarak p 0.05 esas
alnm tr.
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3. BULGULAR ve TARTI MA

Ara trmaya kat lan ¢ocuklarn % 34.9'unu bé&b 33.6's n dort ve % 31.5'inin alt ya
grubu cocuklar oluurmakta ve % 55.9unu kz , % 44.1'ini ise erkebkcgklar
olu turmaktad r (Tablo 1).

Ara t rmaya kat lan ¢ocuklar n annelerinin yar ya yak 86 43.4) 30 yave alt, % 24.4'U
31-34, % 19.1'i 35-39, % 9.2'si 40-44 ve % 3.9'e ig5 ve Ustl yagrubundadr.
Babalar n, % 13.2'si 30 yave alt, % 25.0'i 31-34, % 34.7'si 35-39, % 17.910-44, %
9.2’si 45 ve Ustl yagrubundad r. Ailelerin @tim durumu incelendiinde ise, annelerin %
29.6’s ilkokul, % 12.5'i ortaokul, % 23.0'0 liseevdengi okul, % 27.0'si Universite, %
7.9'u lisansustlu @tim mezunudur. Babalar n &im durumu incelendiinde ise, babalar n
% 7.9'u ilkokul, % 14.5'i ortaokul, % 30.9'u liseevdengi okul, yar dan az (% 38.2)
Universite/ yuksekokul % 8.5'i ise lisansiUstliten mezunudur. Annelerin yar dan
fazlas nn (% 55.9) calmad saptanmtr. Cal an annelerin ¢cas (% 32.9 ) ici olarak
¢al maktad r. Bunu % 6.6 ile serbest meslek ve % £ 6riemur anneler takip etmektedir.
Babalar n ¢counlu u % 38.8'i i¢i, % 32.9'u serbest meslek ve % 25.7’si memurakar
¢cal maktad r (Tablo 2).

Tablo 1. Cocuklar n Ya ve Cinsiyete Gore Dalm (n=152)

Ya Gruplar Say (n) Yizde%
Dort Ya 51 33.6
Be Ya 53 34.9
Alt Ya 48 315
TOPLAM 152 100.0
Cinsiyet

Kz 85 55.9
Erkek 67 44.1
TOPLAM 152 100.0
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Tablo 2. Cocuklar n Anne Babalarnn Ya, E itim ve Meslek Durumuna Gore

Da Im
ANNE BABA
Ya Gruplar
Say (n) Yiuzde% Say (n) Yuzde%

30 ya ve alt 66 43.4 20 13.2
31-34 37 24.4 38 25.0
35-39 29 19.1 53 34.7
40 - 44 14 9.2 27 17.9
45 ve (st 6 3.9 14 9.2
TOPLAM 152 100.0 152 100.0
E itim Durumu

Ikokul mezunu 45 29.6 12 7.9
Ortaokul mezunu 19 12.5 22 14.5
Lise ve dengi okul mezunu 35 23.0 47 30.9
Universite/Y iiksekokul mezundi 41 27.0 58 38.2
Lisansustu etim mezunu 12 7.9 13 8.5
TOPLAM 152 100.0 152 100.0
Meslek Durumu
Cal myor 85 55.9 4 2.6
Memur 7 4.6 39 25.7

Gi 50 32.9 59 38.8
Serbest Meslek 10 6.6 50 32.9
TOPLAM 152 100.0 152 100.0
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Sosyo-Ekonomik Durum
TOPLAM
Gelir Durumu (TL) Di uk Orta Yuksek
Say |YlUzde| Say |Yuzde| Say |Yluzde| Say | Yizde
(n) % (n) % (n) % (n) %
250YTL. ve alt 12| 235 _ _ _ _ 12 7.9
251-
500YTL. 29| 56.9 2 3.8 1 21 32| 211
501—- 999YTL. 7| 137 26| 49.0 2 4.1 35| 23.0
1.000- 1.500 YTL. 3 5.9 25| 47.2 1 21 29| 19.1
1.501 YTL. ve Ustl _ _ _ _ 44| 91.7 44| 28.9
TOPLAM 51| 100.0 53| 100.0 48| 100.0f 152| 100.0

Tablo 3 incelendiinde, ditik sosyo-ekonomik durumdaki aileler, % 23.5 ile 25IL ve
alt gelire sahip iken, yar dan biraz fazlas (%%6251—- 500 YTL. aras gelire sahiptir.
Bunu % 5.9 ile 1.000 -1.500 YTL. gelire sahip aleltakip etmektedir. Orta sosyo-
ekonomik durumdaki ailelerin ise, %3.8'i 251-500 Y Tyar ya yak n (% 49.0) 501.— 999
YTL. ve % 47.2'sinin ise, 1.000— 1.500 YTL. araelire sahip olduklar saptanrhr.
Yuksek sosyo-ekonomik duruma sahip ailelerin 9€2.1'i 251— 500 YTL., % 4.1'i 501-
999 YTL. aras, biyik cainlu u ( % 91.7) ise, 1.501 YTL. ve Ustl gelire sahiptir

Tablo 4. Sosyo-Ekonomik Duruma Goére Cocuklar n Al veri e Gitti i Ki ilerin

Da Im
Al veri e Gidilen | Sosyo-Ekonomik Durum
Kiiler TOPLAM
DO Uk Orta Yiksek
S&Y | vizdesd| SV |viizdesd SV | vizdew S | viizdeoq
(n) (n) (n) ()
Anne 22 43.1 32 60.4 17 35.4 71 46.7
Baba 19 37.3 11 20.8 9 18.8 39 25.7
Anne-Baba Birlikte 10 19.6 10 18.8 22 45.8 42 27.6
TOPLAM 51 100.0 53 100.0 48 100.0 152 100.0

X?= 16.049 sd=4 p= 0.003*
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Ara trmaya kat lan ¢ocuklar n yar ya yak n (% 46al) veri e anneleriyle gitmektedir.
Bunu, % 27.6 ile anne-baba birlikte ve % 25.7 delexe baba ile alreri e gidenler takip
etmektedir. DUk sosyo-ekonomik duruma sahip olan ¢ocuklar n %d’'#anneleri ile, %
37.3'U babalar ile ve % 19.6’s anne ve babalar birlikte al veri e gitmektedirler. Orta
sosyo-ekonomik duruma sahip olan ¢ocuklar n yadanfazlas ( % 60.4) aleri e
anneleri ile giderken, % 20.8'i babalar ile, % &Banne ve babas ile birlikte aleri e
gitmektedir. Yuksek sosyo-ekonomik duruma sahim @acuklar n yar ya yak n (% 45.8)
anne ve babalar yla beraber aéri e giderken; % 35.4’Unlin sadece anneleri ile beraber
% 18.8'inin ise babalar ile alveri yaptklar saptanmtr. Yiksek sosyo- ekonomik
duruma sahip ailelerde annenin deya am n aktif bir ekilde surdirdit varsay I rsa,
anne ve baban n birlikte alveri e gitti i di Gnulebilir. DUk sosyo-ekonomik duruma
sahip ailelerde ise annenin ¢catad du Unulirse, annenin ¢ocuna daha fazla zaman
ayrd ve al veri e ¢cocuu ile beraber gittii séylenebilir. Sosyo-ekonomik duruma gore
cocuklar n al veri e gitti i ki iler incelendiinde gruplar aras fark n anlaml olduw tespit
edilmi tir (p< 0.05).

Tablo 5. Sosyo-Ekonomik Duruma Goére Cocuklar n Al veri te stediklerinin Al nma
Durumunun Da Im

Sosyo-Ekonomik Durum

. . - TOPLAM
Al veri te stediklerinin Dil ik Orta Yiiksek
Al nma Durumu
S | viizdeod >V | vizdew S | viizdeod S | Yiizdeod
(n) (n) (n) (n)
Alnyor 39 76.5 34 64.2 24 54.2 99 65.1
Al nm yor 10 19.6 10 18.8 9 18.8 29 19.1
Bazen al n yor 2 3.9 9 17.0 13 27.0 24 15.8
TOPLAM 51| 100.0| 53| 100.0f 44 100.0 15200.0

X?=10.387 sd =4 p =0.034*

Tablo 5 incelendiinde, cocuklarn % 65.1'inin  aleri te gidildi inde her istedi
al nmaktad r. Cocuklar n; % 19.1'inin istediklexi nmazken, % 15.8'inin istedikleri anne
ve babalar taraf ndan bazen al nmaktad r. {xisosyo-ekonomik duruma sahip ailelerin
biylk counluu (% 76.5) cocuklarnn her istediklerini almaktadCocuklar n %
19.6’'s n n istedikleri al nmazken, % 3.9'unun ditderi bazen al nmaktad r. Orta sosyo-
ekonomik diizeye sahip ailelerin yar s ndan fazl@ 64.2) cocuklar nn her istedni
almakta; % 18.8'i c¢ocuklar n n istediklerini almakia; % 17.0'si ise istenileni bazen
almaktad r. Yiksek sosyo-ekonomik dizeydeki ailelése yar dan biraz fazlas (% 54.2)
cocuklar n n istediklerini almaktadr. % 27.0’sitégileni bazen alrken, % 18.8' ise
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¢ocuklar n her istedini almamaktadr. Sosyo-ekonomik duruma goére camuRl
al veri te istediklerinin al nma durumu incelendide gruplar aras fark n dnemli oldu
saptanmt r (p<0.05)

Cocuklar n % 17.8'inin ambalaj tasar m nda daha sak rengi tercih ettikleri saptanrtr.
Bunu % 17.1 ile mavi, % 15.1 ile krmz, % 14l& pastel pembe, % 13.2 ile pembe, %
12.5 ile mor, % 5.9 ile turuncu ve % 3.9 ile iyeenk takip etmektedir. Sosyo-ekonomik
duruma gore bu durum incelentide; ambalaj tasar m nda dik sosyo-ekonomik duruma
sahip ¢ocuklarn, % 25.5'i krmz ve % 19.6's sa 17.6's pembe, % 9.9'u pastel
pembe, % 7.8 ile ayn oranlarda yeve mor, % 5.9 ile ayn oranlarda mavi ve turun
rengi tercih ettikleri saptannir. Orta sosyo-ekonomik duruma sahip ¢ocuklaren daha
¢cok (% 30.3) mavi rengi tercih ettikleri saptantm. Mavi rengi % 18.9 ile pastel pembe,
% 13.2 ile krm z ve sar takip ederken, % 7e5 ayn oranlarda mor, turuncu, pembe ve
% 1.9 ile yeil rengi tercih ettikleri saptanntr. Yiksek sosyo-ekonomik duruma sahip
ailelerin cocuklar ise; % 22.8 ile birinci s rad#or rengi tercih etmierdir. Bunu % 20.8
ile sar renk takip ederken, %14.6 ile ayn oreddapembe, pastel pembe ve mavi renk
takip etmektedir. % 6.3'0 krm z, % 4.2'si turunge son olarak % 2.1'i yd rengi tercih
ettikleri saptanmt r (Tablo 6).

Tablo 6. Sosyo-Ekonomik Duruma Gére Cocuklar n Ambé#j Tasar m nda Tercih
Ettikleri Renklerin Da | m

Ambalaj Tasar m nda
Kullan lan Renkler Sosyo-Ekonomik Durum

TOPLAM

Du Ok Orta Yuksek

S(f]‘g’ Yiizde% S(ﬂg’ Yiizde% S(f]‘g’ Yiizde% S(f]‘g’ Yiizde%
Mavi 3 5.9 16 30.3 7 14.6 26 17.1
Sar 10 19.6 7 13.2 10 20.8 27 17.8
Ye il 4 7.8 1 1.9 1 2.1 6 3.9
Turuncu 3 5.9 4 7.5 2 4.2 9 5.9
Mor 4 7.8 4 7.5 11 22.8 19 12.5
Pembe 9 17.6 4 7.5 7 14.6 2( 13.2
Pastel Pembe 5 9.9 10 18.9 7 14.6 22 14.5
Krmz 13 25.5 7 13.2 3 6.3 23 15.1
TOPLAM 51 100.0 53 100.0 48 100.0 152100.0

x?=29.588 sd =1 4 p= 0.009*
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Ara trmadan ¢ kan sonuglara gore ¢ocuklar n ana renkle renklere gére daha fazla
tercih ettikleri gordlmdtdr. “Ye il ve mavi renkler souk, krmz ve sarlar ise scak
renklerdir. S cak renkler izleyeni uyarr ve ekendirir. Souk renkler ise yattrc ve
dinlendiricidir. S cak renkler sayfadan ¢ k yormetkisi verir ve daha énde gortnurler. En
onde gorilen renk ise sar dr. $i& renkler ise uzaktaymetkisi vermektedirler” (Becer;
1997:59). Cocuklar n sar rengi daha fazla terdilneterinin nedeni, sar rengin verdi
daha 6nde goriinme etkisinden kaynaklagdylenebilir. Sosyo-ekonomik duruma gore
cocuklar n ambalaj tasar m nda tercih ettikleri kien istatistiksel a¢ dan incelendnde
gruplar aras fark n anlaml oldu saptanmtr (p<0.05).

Tablo 7. Sosyo-Ekonomik Duruma Goére Cocuklar n Amb#aj Tasar m nda Tercih
Etmedikleri Renklerin Da I m

Ambalaj Tasar m nda
Kullan lan Renkler Sosyo-Ekonomik Durum TOPLAM

DU Uk Orta Yiksek

S | viizdeoq > | Yuzdeo| S | viizden S | Yiizdeoq

() () () (n)
Mavi 6 11.8 6 11.3 6 12.5 18 11.8
Sar 5 9.8 7 13.2 6 12.5 1§ 11.8
Ye il 7 13.7 7 13.2 6 12.5 20 13.1
Turuncu 5 9.8 9 17.0 8 16.7 22 14.5
Mor 6 11.8 9 17.0 7 14.6 22 14.5
Pembe 4 7.8 3 5.7 3 6.3 10 6.6
Pastel Pembe 17 33.3 8 15.1 7 14.6 32 21.1
Krmz 1 2.0 4 7.5 5 10.3 10 6.6
TOPLAM 51 100.0 53 100.0| 44 100.0 152100.0

X?=10.490 sd=4 p=0.726

Tablo 7 incelendiinde arat rmaya kat lan ¢ocuklar n % 21.1'inin daha c¢alsfel pembe
rengi tercih etmedikleri saptanrhr. Bunu % 14.5 ile ayn oranlarda turuncu, més13.1

ile yeil, ayn oranlarda % 11.8 ile mavi, sar ve % #e6ayn oranlarda krm z ve pembe
takip etmektedir. Diilk sosyo-ekonomik diizeye sahip ¢ocuklar nug@ 33.3 ‘Unin
pastel pembe, % 13.7'sinin yeve % 11.8 ile ayn oranlarda mor ve mavi remktercih
etmedikleri saptanmt r. % 9.8 ile ayn oranlarda sar ve turuncu, ®ifembe, % 2.0'si
ise krmz rengi tercih etmediklerini belirtntérdir. Orta sosyo-ekonomik dizeydeki
cocuklar taraf ndan % 17.0 ile ayn oranlarda meturuncu renk tercih edilmezken, bunu
pastel pembe (%15.1), % 13.2 ile ayn oranlardavgayeil, mavi (% 11.3), krmz (%
7.5) ve pembe (%5.7) renkler takip ettimi Yiksek sosyo-ekonomik diizeye sahip
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¢cocuklar n % 16.7’'si turuncu, % 14.6 ile ayn oeadla mor ve pastel pembe, % 12.5 ile
yine ayn oranlarda mavi, sar ve yaenkler takip etmektedir. % 10.3'0 krmz ve %
6.3'U pembe rengi tercih etmedigorilmui tir. Sosyo-ekonomik duruma gore ¢ocuklar n
ambalaj tasar m nda tercih etmedikleri renkler tistikksel a¢ dan incelendinde fark n
onemli olmad saptanmtr (p>0.05).

4.SONUC ve ONERLER

Ara trma, okuldncesi d@tim kurumuna devam eden toplam 152 catwygulanmtr.
Ara t rmaya kat lan ¢cocuklar n % 33.6’sn dort, % @4dnu be, ve % 31.5'inin alt ya
grubu cocuklar oluurmaktad r. Arat rmaya kat lan ¢ocuklar n yar s ndan fazlasn (%
55.9) kz, % 44.1'iise erkek'tir.

Ara trmaya Kkatlan c¢ocuklarn annelerinin yarya yak( % 43.4) 30 ya ve alt
grubundadr. Babalarn, % 34.7'si 35-39 yaladr. Ailelerin eitim durumu
incelendi inde ise, annelerin % 29.6’s ilkokul, % 23.0'U is&e ve dengi okul, % 27.0’si
Universite; mezunudur. Babalar nitem durumu incelendiinde ise, babalar n yar dan az
(% 38.2) Universite/ yiksekokul mezunudur. Bunasyla, ile ortaokul, lisansustiigm
ve ilkokul (% 14.5, % 8.5, %7.9) mezunlar takipnektedir. Annelerin yar dan fazlas nn
(% 55.9) calmad saptanmtr. Cal an annelerin ¢cai ise % 32.9'u ici olarak
cal maktadr. Babalarn % 25.7'si memur, % 38.8'¢Ciive % 32.9'u serbest meslek
sahibidir.

Ara trmaya kat lan ¢ocuklar n yar ya yak n (% 46al) veri e anneleriyle gitmektedir.
Bunu, % 27.6 ile anne-baba birlikte ve % 25.7 delexe baba ile alreri e gidenler takip
etmektedir.

Du Uk sosyo-ekonomik durumdaki aileler, % 23.5 ile 26DLve alt gelire sahip iken,
yar dan biraz fazlas (% 56.9) 251— 500 YTL. amgalire sahiptir. Orta sosyo-ekonomik
durumdaki ailelerin ise, yar ya yak n (% 49.0) 50499 YTL. ve % 47.2'sinin ise, 1.000 —
1.500 YTL. aras gelire sahip olduklar saptartm Yuksek sosyo-ekonomik duruma
sahip ailelerin buyik cainlu u (% 91.7) ise, 1.501 ve ustl gelire sahiptir.

Cocuklarn % 65.1'inin alveri te gidildi inde her istedii al nmaktad r. Cocuklar n; %
19.1'inin istedikleri al nmazken, % 15.8’inin isti&leri anne ve babalar taraf ndan bazen
al nmaktad r. DUk sosyo-ekonomik duruma sahip ailelerin buyukwdu u (% 76.5)
¢cocuklar nn her istediklerini almaktad r. Orta goskonomik diizeye sahip ailelerin
yar s ndan fazlas (% 64.2) ¢cocuklar n n her isteédialmaktad r. YUksek sosyo-ekonomik
dizeydeki ailelerin ise yar dan biraz fazlas (%2y4ocuklar n n istediklerini almakta %
27.0'si istenileni bazen almaktad r. Sosyo-ekonomikuma goére cocuklar n aberi te
istediklerinin al nma durumu incelendihde gruplar aras farkn ©nemli oldw
saptanmt r (p<0.05).

Cocuklarn % 17.8'inin  ambalaj tasar m nda dahak ¢zar rengi tercih ettikleri
saptanmtr. Bunu % 17.1 ile mavi, % 15.1 ile krm z, %4.5 ile pastel pembe, % 13.2
ile pembe, % 12.5 ile mor ve % 5.9 ile turuneu% 3.9 ile yel renk takip etmektedir.
Sosyo-ekonomik duruma goére bu durum inceleindie; ambalaj tasar m nda dik sosyo-
ekonomik duruma sahip ¢ocuklar en ¢cok (% 25.5inkr rengi, orta sosyo-ekonomik
duruma sahip cocuklar n ise daha ¢cok % 30.3 ileimengi tercih ettikleri saptanmtr.
Yuksek sosyo-ekonomik duruma sahip ailelerin coaukise; % 22.8 ile birinci s rada mor
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rengi tercih etmierdir. Sosyo-ekonomik duruma goére cocuklar n ambpashsar m nda
tercih ettikleri renkler istatistiksel a¢ dan ineeti inde gruplar aras fark n anlaml oldw
saptanmtr (p 0.005).

Ara t rmaya kat lan ¢ocuklar n % 21.1'inin daha ¢olsteh pembe rengi tercih etmedikleri
saptanmtr. Bunu % 14.5 ile ayn oranlarda turuncu ve nfr13.1 ile yeil, % 11.8 ile
ayn oranlarda mavi ve sar renkler takip etmektedi 6.6 ile yine ayn oranlarda krm z
ve pembe takip etmektedir. Oik sosyo-ekonomik diizeye sahip ¢ocuklar nu;éo 33.3
ile pastel rengi tercih etmedikleri saptanin. Orta seviyede sosyo-ekonomik dizeydeki
¢ocuklar taraf ndan % 17.0 ile ayn oranlarda maerturuncu renk tercih edilmezken;
yuksek sosyo-ekonomik diizeye sahip ¢ocuklar n 98’&i6turuncu rengi tercih etmedikleri
gorulmatar. statistiksel ac¢ dan incelendinde gruplar aras farkn ©6nemli olmad
saptanmt r (p>0.05).

Bu sonuclar dorultusunda, okul Oncesi dénemi cocuklarnn gdaddesi ambalaj
tercihlerinde ana renkleri tercih ettikleri goralmiir. Tasar mc lar bu sonucu g6z 6niinde
bulundurarak tasar mlar nda dikkate alabilirler. Bial ma ambalaj tasar mlar nda
¢cocuklar n renk tercihlerini belirlemek Uzere yiidind tir; yine ayn dorultuda
ilkd retim ve lise drencilerinde renk tercihleri belirlemek Gizere bia &rma yap labilir.
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